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AVUSTRALYA SEKERLEME VE CiKOLATA URUNLERI SEKTOR RAPORU

1. Kiiresel Bakis

Sekerleme ve g¢ikolata iirlinlerinin dig ticaretinin incelenmesinde asagida yer alan
Guimriik Tarife Pozisyonlar1 kullanilmistir. Ticaret istatistiklerinin derlenmesinde Trade Map
istatistiklerinden faydalanilmistir.

GuUmrik Tarife

Pozisyonu Uriin Grubu
17.04 Kakao icermeyen seker mamulleri
18.06 Cikolata ve kakao igeren diger gida miistahzarlari
19.05 Ekmek, pasta, kek, biskivi vs.
20.07 Receller, joleler, marmelatlar vs.
21.05 Dondurmalar

1.1 Sektoriin Kiresel Ticareti

1.1.1 Sektdrde En Fazla ihracat1 Olan i1k 20 Ulke (2022)

Sira | Ulke Ihracat (Milyon $)
1 | Almanya 12.833
2 | Belcika 7.896
3 Kanada 7.415
4 Italya 6.986
5 | Hollanda 6.111
6 | Polonya 5.983
7 Fransa 5.751
8 | ABD 5.270
9 Meksika 4.093
10 | ispanya 3.635
11 | Tarkiye 3.392
12 | Birlesik Krallik 2.641
13 | Cin 2.571
14 | Avusturya 1.547
15 | Malezya 1.370
16 | Isvec 1.337
17 | Cekya 1.278
18 | Isvicre 1.273
19 | Endonezya 1.206




Sira | Ulke fhracat (Milyon $)

20 | Irlanda 1.038
Digerleri 19.340
Toplam 102.964

1.1.2 Sektdrde En Fazla ithalat: Olan 1k 20 Ulke (2022)

Sira | Ulke ithalat (Milyon $)
1 | ABD 17.629
2 Birlesik Krallik 7.713
3 | Almanya 7.114
4 Fransa 6.217
5 | Hollanda 4.308
6 Kanada 4.080
7 Belcika 3.291
8 | Polonya 2.268
9 |ltalya 2.246

10 | Ispanya 2.209
11 | Cin 2.051
12 | Avustralya 1.661
13 | Avusturya 1.634
14 | Japonya 1.508
15 | Isvec 1.456
16 | Cekya 1.304
17 | Romanya 1.239
18 | irlanda 1.154
19 | Isvicre 1.151
20 | Danimarka 1.143
Digerleri 31.719
Toplam 103.097

2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1 Ulkenin En Fazla Ithalat Gergeklestirdigi i1k 20 Ulke ve Tiirkiye (2022)

Sira | Ulke ithalat (Milyon $)
1 | Yeni Zelanda 200,8
2 | Cin 159,3
3 |ltalya 138,7
4 | Almanya 130,9




Sira | Ulke ithalat (Milyon $)
5 | ABD 125,6
6 Birlesik Krallik 101,2
7 Fransa 98,3
8 Belcika 63,0
9 | Tayland 62,2
10 | Malezya 59,5
11 | Hollanda 50,3
12 | Endonezya 48,1
13 | Polonya 43,7
14 | Ispanya 37,8
15 | Hindistan 37,3
16 | Singapur 36,8
17 | Isvicre 36,1
18 | Kanada 24,9
19 | Vietnam 21,0

20 | Guney Kore 19,2
23 | Turkiye 10,7
Toplam 1.661,4

2.2 Ulkenin En Fazla Thracat Gergeklestirdigi Ik 20 Ulke ve Tiirkiye (2022)

Sira | Ulke Ihracat (Milyon $)
1 | Yeni Zelanda 219,0
2 Japonya 82,7
3 | ABD 24,4
4 | Malezya 24,0
5 | Singapur 15,7
6 | Cin 15,5
7 Hong Kong 15,2
8 | Filipinler 15,1
9 | Tayland 10,5
10 | Endonezya 9,2
11 | Guney Kore 9,1
12 | Kanada 6,8
13 | Papua Yeni Gine 6,7
14 | Yeni Kaledonya 6,1




Sira | Ulke fhracat (Milyon $)
15 | Fiji 59
16 | Tayvan 5,7
17 | Fransiz Polinezyasi 55
18 | Birlesik Krallik 5,2
19 | Vietnam 2,9
20 | Gluney Afrika 2,2
71 | Tarkiye 0,007

Toplam 503,4
2.3 Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig: Uriinler (2022)

Sira | GTP Uriin (I\}Itilll;(:ﬁt@
1 1905.90 Unlu mamuller, tuzlu mamuller vs. 596,9
2 1806.90 Cikolata ve cikolata mamulleri 248,1
3 1704.90 Kakao icermeyen sekerleme mamulleri 227,3
4 1905.31 Tath biskiiviler 148,1
5 1806.32 | Cikolata mamulleri (Kalip, dilim veya ¢ubuk halinde) 107,1
6 2105.00 Dondurmalar 82,0
7 1905.32 Waffle ve gofretler 64,1
8 2007.99 Receller, joleler, marmelatlar vs. 63,2
9 1806.31 | Cikolata mamulleri (Kalip, dilim veya ¢ubuk halinde) 45,2
10 1806.20 2 kg Uzeri kaplarda cikolata mamulleri 40,1

2.4 Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla fhracat Yaptig1 Uriinler

Sira | GTP Ortin (,\I/ﬁg‘gsg)
1 1806.90 Cikolata ve cikolata mamulleri 115,8
2 1806.20 2 kg Uzeri kaplarda cikolata mamulleri 81,0
3 1905.90 Unlu mamuller, tuzlu mamuller vs. 79,8
4 1704.90 Kakao icermeyen sekerleme mamulleri 51,1
5 2105.00 Dondurmalar 38,0
6 1905.31 Tath biskiiviler 37,2
7 1806.32 | Cikolata mamulleri (Kalip, dilim veya ¢ubuk halinde) 33,0
8 1806.31 | Cikolata mamulleri (Kalip, dilim veya ¢ubuk halinde) 31,3
9 2007.99 Receller, joleler, marmelatlar vs. 111
10 1905.32 Waffle ve gofretler 6,9




2.5 Ulkemiz agisindan potansiyel iiriinlere iliskin degerlendirme

Rapor konusu sekerleme ve ¢ikolata tiriinlerinde iilkemizin tim diinyaya ihracat1 2022
yilinda 3,4 milyar ABD Dolar1 seviyesinde gerceklesmistir. S6z konusu ihracat ile lilkemiz
2022 yilinda ilgili tiriin grubunun en biiytlik 11 inci ihracat¢ist olmustur. Avustralya’nin 2022
yilinda tiim iilkelerden ithalati1 ise 1,6 milyar ABD Dolar ile kayda deger bir biiyiikliige
sahiptir. Bu itibarla, iilkemiz ihracatinin genel itibariyla séz konusu sektérde Avustralya
pazarinda 6nemli bir potansiyele sahip oldugu degerlendirilmektedir.

Uriin bazinda bakildiginda, 1704.90 GTP altinda siniflandirilan sakizlar disindaki tiim
sekerleme mamullerinin, 1905.90 GTP altinda simiflandirilan unlu mamuller ve tuzlu
mamullerin, 1806.90 GTP altinda smiflandirilan ¢ikolatalarin, 1905.32 GTP altinda
siiflandirilan waffle ve gofretlerin ve 1905.31 GTP altinda siniflandirilan tatli biskiivilerin
ilkemizin  Avustralya’ya ihracatinin  gelistirilmesi agisindan 6n  plana  ¢iktigi
degerlendirilmektedir. S6z konusu bes tirlinde lilkemizin tiim diinyaya 2,6 milyar ABD Dolar1
diizeyinde ihracati bulunurken ilgili iriinlerde Avustralya’nin tiim diinyadan ithalati 1,2 milyar
ABD dolar1 seviyesindedir. Ote yandan, ilgili bes iiriinde Avustralya’nin 2022 yilinda
tilkemizden ithalat1 2022 yilinda 6,7 milyon ABD Dolar1 olmustur. Bu itibarla, ilgili Griinlerde
Avustralya pazarinin iilkemiz ihracati i¢in oldukg¢a 6nemli bir potansiyeli barindirdig
diistiniilmektedir.

2.6 Rakip Ulke Firmalarmin Firmalarimiza Kiyasla Varsa Avantajli Yonleri

Avustralya’nin kendine 6zgii cografi konumu, {ilkenin bir¢cok sektoérde dis ticarette is
gelistirme dinamiklerine yansimis durumdadir. Bu gercevede, goreceli cografi yakinligi ve
geleneksel ticaret iliskileri nedeniyle birgok sektdrde Cin en 6nemli tedarik kaynagi olarak 6n
plana ¢ikmaktadir. Bunun yaninda, Yeni Zelanda, kiiltiirel ve cografi yakinliga bagli olarak
iilkenin bir bagka 6nde gelen ticaret partneridir. Ayrica, kiiltiirel yakinlik ve pozitif iiriin algisi,
Avrupa ulkeleri ile ABD’yi Avustralya ile ticarette 6n plana tasimaktadir.

Bu cercevede, Avustralya’nin genel dis ticaret dinamiklerinin, tilkenin sekerleme ve
cikolata {iriinleri ithalat yapisina da yansidigini sdylemek miimkiindiir. ilgili iiriin grubunda
iilkenin ithalatinda ilk iki sirada gelen Yeni Zelanda ve Cin’i, Italya, Almanya, ABD, Birlesik
Krallik, Fransa ve Belgika takip etmektedir.

Bu kapsamda, Avustralyali alicilarin geleneksel tedarikgilerini degistirme egilimlerinin
cok gliclii olmamas1 ve oOzellikle Avrupali markalarin pazar bilinirliklerinin yiiksek ve
algilarinin pozitif olmasi, mevcut tedarikgilerin iilkemiz ihracat¢ilarina kiyasla ilgili sektorde
rekabet acisindan gii¢lii yanini olusturmaktadir.

2.7 Tirk Firmalarimin Rakiplerine Gore Varsa Avantajli Yonleri

Ulkemizin incelenen iiriin grubunda birinci ihracat pazari Irak olurken ihracatimizda
sdz konusu iilkeyi ABD, Almanya ve Israil takip etmektedir. Bu cercevede, ilgili sektdrde
iilkemiz ihracatinin yiiksek gelirli ve uzak cografyalara da hitap edebildigi goriilmektedir. Bu
itibarla, tilkemiz triinlerinin etkili reklam, tanitim ve is gelistirme faaliyetleri ile Avustralya
pazarinda da rekabet giiclinii arttirabilecegi degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda, Avustralya’da resmi rakamlara gore 150 bin diizeyinde, gercekte ise
bu rakamin daha iizerinde bir Tirk kdkenli niifus yasadig: bilinmektedir. Ayrica, yine Ulkede
kayda deger seviyede Orta Dogu kokenli niifus bulunmaktadir. Ulkemiz gida iiriinleri
halihazirda Avustralya’da etnik marketlerde ve biilylik zincir siipermarketlerin etnik {iriinler



raflarinda yer almaktadir. Buna gore, s6z konusu niifusun tiikketim aliskanliklar1 ve iilkemize
yonelik pozitif algisinin, ilgili sektdrde tlilkemiz ihracat¢ilarinin pazarda rekabetine olumlu
etkide bulunabilecegi diigiiniilmektedir.

3. Ulke Pazarina Genel Bakis

3.1 1lgili sektdrde pazar biiyiikliigii

IBISWorld sektor raporuna gore, Avustralya’da sekerleme ve ¢ikolata firtinleri
pazariin 2023 yili toplam yurt i¢i talebi 8,1 milyar Avustralya Dolari-AUD (yaklasik 5,4
milyar ABD Dolar) olarak olgiilmektedir. S6z konusu sektor biiytikliigi, 7,2 milyar AUD yerli
uretime 1,3 milyar AUD ithalatin eklenmesi ve iiretimden 444 milyon AUD ihracatin
diisiilmesiyle hesaplanmaktadir.

Bunun yaninda, Statista verilerine gore, ilgili sektoriin Avustralya’da perakende
biiyiikliigii 13,2 milyar ABD Dolaridir. Sektérde baslica iirtin gruplari, 5,8 milyar ABD dolar1
ile unlu mamuller ve kekler, 4 milyar ABD Dolar ile ¢ikolata iiriinleri, 2,1 milyar ABD Doar1
ile sekerleme triinleri ve 1,3 milyar ABD dolar1 ile dondurma iiriinlerinden olugmaktadir.
Bununla birlikte, sektoriin 2028 yilina kadar yillik ortalama %4,5 biylme kaydetmesi
beklenmektedir.

3.2 Onemli oyuncular (iiretici yerli firmalar, nemli ithalatcilar, diger iilkelerden
onemli ihracatgilar)

Avustralya, bircok sektérde imalat sanayisinden ¢ikmis olmasina ve iilke ihtiyacini
ithalat yoluyla karsilamasina ragmen, sekerleme ve c¢ikolata mamullerinde hala 6nemli
iireticilere sahip bir iilke konumundadir. Bu gercevede, sektoriin en onemli firmast ABD
merkezli Mondelez grubuna bagli olarak faaliyet gosteren Mondelez Australia Holdings Pty
Ltd’dir. S6z konusu firma, alt1 adet iiretim tesisinde, sekerleme, ¢ikolata ve biskiivi grubu
iiriinlerin imalatin1 siirdiirmektedir. Ilgili firmann baslica markalari, Cadbury, Green &
Black's, The Natural Confectionery Co., Sour Patch Kids ve Pascall’dir.

Bunun disinda, Mars Wrigley Australia Holdings Pty Ltd, Mars Bar, Snickers, M&M's,
Skittles, Twix, Milky Way, Extra, Eclipse, P.K., Juicy Fruit markalariyla; Nestle Australia Ltd,
Aero, Milkybar, KitKat, Smarties, Allen's, Rolo, Crunch, Chokito, White Knight markalariyla
ve Ferrero Australia Pty Limited, Ferrero Rocher, Tic Tac, Kinder Surprise markalariyla
sektoriin diger 6nemli oyunculari konumundadir.

Bunun yaninda, sektorde, 6zellikle nis ve iist segment iiriinlerin imalatinda yogunlagmis
farkl biiyiikliiklerde bir¢ok firma bulunmaktadir.

Diger taraftan sekerleme atistirmalik iirlinler ithalatinda, Manassen Frozen Foods Pty
Ltd, Snack Brands Industries Pty Ltd, Stuart Alexander & Co Pty Ltd, The Distributors
Brisbane Pty Ltd, Fyna Foods Pty Ltd ve Sweet Seasons Pty Ltd-Universal Candy firmalari 6n
plana ¢ikmaktadir.

3.3 Yerel iiretim ve ihracatgi tilkelerin pazardaki pay1

[lgili sektdr, marka bilinirlikleri bulunan biiyiik {ireticiler ve nis iiriinler segmentinde
yogunlagan kiigiik olgekli igletmeler sayesinde, yerli sanayinin rekabette giiclii oldugu bir
sektor konumundadir.



Bunun yaninda, s6z konusu sektorde ithalatta, cografi ve kiiltiirel yakinliga bagl olarak
Yeni Zelanda, geleneksel ticaret iliskilerine ve yliksek hacimli tedarik imkanlarina bagl olarak
Cin ve kiiltiirel yakinliga bagli olarak Avrupa iilkeleri ile ABD basta gelmektedir.

3.4 Tiketici tercihleri

Sektorde en o6nemli payi, ¢ikolata {riinleri almaktadir. Bu {irin grubunda, siyah
cikolata, beyaz ¢ikolata, doldurulmus ¢ikolata gibi gurme iiriinler 6n plana ¢ikmaktadir. Ote
yandan, Avustralya’da yakin donemde genis toplum kesimleri lizerinde etkisini gosteren
“hayat pahalilig1i” kosullari, bir kisim tiketici grubunun gurme Urlnler yerine geleneksel
iirlinlere yonelmesine yol agmaktadir. Bunun yaninda, yogun seker ihtiva eden sekerleme
urunlerine olan talep, son yillarda gelisen saglikli yagam farkindalig: kiiltiiriine bagli olarak
diisiis egilimindedir.

4. Sektorde/Uriinde Pazara Giris

4.1 Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Avustralya’da ekonomik ve ticari aktivitelerde, baskenti Sidney olan New South Wales
ve baskenti Melburn olan Victoria eyaletleri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ¢ergcevede, asagidaki
tabloda, 062 SITC kodlu sekerleme Urtnleri ile 073 SITC kodlu ¢ikolata iiriinlerinin ithalatinin
eyalet bazinda dagilimi gosterilmektedir.

Eyaletlere Gére Ithalat (Milyon AUD)

Eyalet 2020 2021 2022

NSW 522,8 531,7 601,5

Victoria 321,0 323,5 303,4
Queensland 42,4 46,9 51,6
Western Australia 21,6 21,8 24,2
South Australia 7,0 5,2 5,6
Northern Territories 0,1 0,1 0,2
Tasmania 0,1 0,2 0,1

Toplam 915,0 929,4 986,7

Kaynak: ABS (Australian Bureau of Statistics)

Buna gore, iilkenin genel dinamiklerine uygun olarak, sekerleme ve c¢ikolata
driinlerinde de ticari hareketliginin basta New South Wales eyaletinde yogunlastigi ve bunu
Victoria eyaletinin izledigi goriilmektedir. Bu itibarla, ilgili tiriin grubunun ihracatinda hedef
olarak bu iki bdlgenin esas alinmasi gerektigi degerlendirilmektedir. Ayrica, ithalatt Gnemli bir
kismmin yapildigit New South Wales eyaletinin son donemde ithalatinda diger bolgelere
kiyasla hacim bazinda kayda deger seviyede artis yasandig1 dikkat cekmektedir.

Ote yandan, asagidaki tabloda, ilgili iiriin grubunun eyalet bazinda ihracati yer
almaktadir.



Eyaletlere Gore Thracat (Milyon AUD)

Eyalet 2020 2021 2022
Victoria 252,3 258,1 268,1
NSW 137,4 147,2 136,7
Re-eksport 13,4 10,4 17,3
Queensland 11,8 15,8 16,0
South Australia 3,4 4,8 4,2
Western Australia 2,0 3,0 3,3
Toplam 421,2 439,3 4457

Kaynak: ABS (Australian Bureau of Statistics)

Yukarida deginildigi iizere, Avustralya bircok farkli sektorde imalattan ¢ikmis
olmasina ve yurt igi talebi ithalat ile karsilamasina ragmen, sekerleme ve ¢ikolata Uriinlerinde
hala giiclii bir sanayiye sahip bir iilke konumundadir. Bu itibarla, ilgili iiriin grubunun
thracatinda Victoria eyaletinin basi ¢ektigi ve bunu New South Wales eyaletinin takip ettigi
goriilmektedir. Bu cercevede, ihracatgr firmalarimizin farkli is gelistirme modelleri ile
Avustralya’daki iireticilerle temasa gegmeyi hedeflemesi halinde oncelikle Victoria ve bunun
yaninda New South Wales eyaletlerine yogunlasilmasi gerektigi diisiiniilmektedir.

4.2 Firma Bulma

4.2.1 Ilgili Oda/Birlik/Dernek/STKlar Hakkinda Bilgi

Sektorde ithalatg1 firmalar, Food and Beverage Importers Association altinda
orgutladar.

Food and Beverage Importers Association
https://www.fbia.org.au/
https://www.fbia.org.au/contact-us/

Bunun yaninda, imalatg1 firmalar Al (Australian Industry) Group ¢atisinda temsil
edilmektedir.

Al Group
https://www.aigroup.com.au/sectors-and-advocacy/confectionery/

info@aigroup.com.au
expertise@aigroup.com.au

4.2.2 Tllgili Fuarlar Hakkinda Bilgi

Avustralya’da gida {irlinlerine yonelik en 6nemli fuar, her yil doniistimlii olarak Sidney
ve Melburn’de diizenlenen Fine Food Australia (https://finefoodaustralia.com.au/) etkinligidir.
S6z konusu fuara son yillarda tilkemizden milli katilim organizasyonu diizenlenmektedir.

Ayrica, dogrudan sekerleme ve ¢ikolata iiriinlerine yonelik olmamakla birlikte gida
tirtinleri dahil genel itibariyla saglikli iriinler {lizerine yogunlasan ve her yil dlzenlenen
Naturally Good (https://naturallygood.com.au/) fuar1 da ilgili olabilecek bir bagka etkinliktir.



https://www.fbia.org.au/
https://www.fbia.org.au/contact-us/
https://www.aigroup.com.au/sectors-and-advocacy/confectionery/
mailto:info@aigroup.com.au
mailto:expertise@aigroup.com.au
https://finefoodaustralia.com.au/
https://naturallygood.com.au/

4.2.3 Ihaleler Hakkinda Bilgi

Avustralya’nin onde gelen siipermarket zincirleri belirli iiriin gruplarinin tedariklerini
kendi online alim sistemleri lizerinden yapmaktadir. Bu cercevede, ilgili siipermarketler ile
online alim siteleri asagida paylasilmaktadir.

Woolworths
https://partnerhub.woolworthsgroup.com.au/s/

Coles
https://www.supplierportal.coles.com.au/csp/wps/portal/web/Home

ALDI
https://corporate.aldi.com.au/en/suppliers/become-a-supplier/
https://www.contactaldi.com.au/application-form

IGA (Metcash)
https://metconnect.metcash.com/food/s/become-a-supplier

4.2.4 Ithalatg1 Firma Bilgisi Aliabilecek A¢ik Kaynaklar

Trade Map’e iiye olunmasi halinde, Giimriik Tarife Pozisyonu ile sorgulama
yapildiginda, ana {iriin gruplar1 bazinda ilgili olabilecek firmalarin, ciro biiyiikliikleri ile
birlikte, goriintiilenmesi miimkiin bulunmaktadir.

Ayrica, https://www.foodanddrinkbusiness.com.au/online-directory adresinden, gida
tiriinlerinin de dahil oldugu genis taniml1 belirli gida sektorii firmalarina ulasilabilmektedir.

Bunun yaninda, https://www.yellowpages.com.au/ adresinden anahtar kelimeler ile
arama yaparak Avustralya’da gilincel olarak faaliyet gdsteren ilgili olabilecek firmalar
listelenebilmektedir.

4.3 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda
Bilgi

Avustralya ile iilkemiz arasinda halihazirda bir STA/TTA bulunmamakta olup {ilkenin
yurtrliikteki ticaret anlagmalar1 asagida gosterilmektedir.

e Auvustralya-Yeni Zelanda Serbest Ticaret Anlasmasi (ANZCERTA veya CER) — 1
Ocak 2003

Singapur-Avustralya Serbest Ticaret Anlasmasi (SAFTA) — 28 Temmuz 2003
Tayland-Avustralya Serbest Ticaret Anlagsmasi (TAFTA) — 1 Ocak 2005
Avustralya-ABD Serbest Ticaret Anlagsmasi (AUSFTA) — 1 Ocak 2005
Avustralya-Sili Serbest Ticaret Anlagmasi (ACI-FTA) — 6 Mart 2099
ASEAN-Avustralya-Yeni Zelanda Serbest Ticaret Anlagsmasi (AANZFTA) — 1 Ocak
2010

Malezya-Avustralya Serbest Ticaret Anlasmasi (MAFTA) — 1 Ocak 2013
Kore-Avustralya Serbest Ticaret Anlagmasi (KAFTA) — 12 Aralik 2014
Japonya-Avustralya Serbest Ticaret Anlasmasi (JAEPA) — 15 Ocak 2015
Cin-Avustralya Serbest Ticaret Anlasmasi (ChAFTA) — 20 Aralik 2015
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e Trans-Pasifik Ortaklik Kapsamli ve Kademeli Ortaklik Anlasmasi (CPTPP) — 30 Aralik
2018

e Auvustralya -Hong Kong Serbest Ticaret Anlasmasi (A-HKFTA) — 17 Ocak 2020

e Peru-Avustralya Serbest Ticaret Anlagsmasi (PAFTA) — 11 Subat 2020

e Endonezya-Avustralya Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagmasi (IA-CEPA) — 5
Temmuz 2020

e Pasifik Yakin Ekonomik iliskiler Anlagmasi (PACER) — 13 Aralik 2020

e Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi (RCEP) — 1 Ocak 2022

e Avustralya-Hindistan Ekonomik Isbirligi ve Ticaret Anlasmasi (ECTA) — 29 Aralik
2022

e Avustralya-Birlesik Krallik Serbest Ticaret Anlasmasi (A-UKFTA) — 31 Mayis 2023

4.4 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak I¢in Gereken Belgeler

Avustralya tarafindan iilkemiz menseli trlinler i¢in STA/TTA kapsaminda tercihli
tarife uygulamasi bulunmamaktadir.

Bunun yaninda, Tarife Taviz Programi, belirli sartlar altinda, baz1 Urunlerin gimrik
vergisinden muaf olarak veya indirimli vergi uygulanarak ithal edilmesine imkén vermektedir.
Ithalatgilar, i¢ piyasada iiretilen ayn1 veya benzer iiriin bulunmamas1 durumunda, ithal ettikleri
iirlinler i¢in giimriik vergisinin kaldirilmasi talebinde bulunabilmektedirler. Konuya iliskin
detayli bilgi https://www.abf.gov.au/importing-exporting-and-manufacturing/importing/cost-
of-importing-goods/concession-schemes adresinden temin edilebilir.

4.5 Standartlar

Avustralya’ya ithal edilen tiim gida iirtinlerinin Gida Standartlar1 Koduna (Food
Standards Code) uygun olmasi1 gerekmektedir. Bu ¢ergevede, liriin gurubu bazinda uyulmasi
gereken standartlara https://www.foodstandards.gov.au/code/Pages/default.aspx adresinden
erisilmesi miimkiin bulunmaktadir.

Ayrica, Avustralya’ya gida {iriinii ihrag etmeden 6nce, Avustralya Tarim, Balik¢ilik ve
Orman Bakanligi’nin https://bicon.agriculture.gov.au/BiconWeb4.0 adresinden {iriin bazli
olarak ithalatta aranmakta olan sartlarin incelenmesi gerekmektedir.

Bunun yaninda, zorunlu standart olmamakla birlikte, gida {iriinleri ithal eden alici
firmalarin tedarik¢i firmalarin gida giivenligine yonelik birtakim sertifikalara sahip olmasini
talep edebilmektedir. Bu cercevede, Avustralya'da ilgili sektérde HACCP (Hazard Analysis
and Critical Control Points) sertifikasinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. S6z konusu sertifika
ile genei itibartyla Avustralya'ya yonelik Food Safety Management Systems Schemes
uygunluk degerlendirme kuruluslarina, Avustralya akreditasyon kurumu JASANZ'nin
https://register.jasanz.org/accredited-bodies sayfasindan Food Safety Management Systems
Schemes segilerek ulasilabilmektedir.

4.6 Etiketleme

Gida Standartlar1 Koduna gore, gida iirlinlerinin etiket bilgilerinde asagida yer alan
bilgilerin yer almasi gerekmektedir. Isaretlemeler hakkinda detayli agiklamalara,
https://www.foodstandards.gov.au/code/Pages/default.aspx adresinden erisilmesi miimkiin
bulunmaktadir.
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- Uriiniin ismi veya isim yoksa iiriiniin yapisin1 tam olarak gdsterecek isim veya
tanimlama, (Name or description of the food)

- Gida tiretim parti numarasi (Lot Identification)

- Giday1 Avustralya ve Yeni Zelanda piyasasina arz eden firmanin adi ve is adresi,

- Standart 1.2.3. de belirtilen zorunlu uyar1 yazisi ve tavsiye niteligindeki ibareler ile
yeni kodda belirtilen diger ibareler,

- Uriin bilesenlerinin listesi,

- Tarih isareti,

- Kalori bilgileri,

- Katki maddeleri ile iiriin bilesimlerinin yiizdeleri,

- Kullanim ve saklama bilgileri,

- Yeni Zelanda disindaki iilkelerden ithal edilen iriinlerin hangi tilkeden geldigi
(Mense Ulke)

4.7 Ambalajlama

Avustralya’da gida iiriinlerinin ambalajlanmasinin da Gida Standartlar1 Koduna gore
belirlenmis kurallara uygun olmasi gerekmektedir. Genel uygulama olarak, ambalajin gida
iirtinlintin kullanimina uygun olmas1 ve ambalaj malzemesinin gidanin bozulmasina yol agma
riski igermemesi esastir.

Bunun yaninda, Gida Standartlar1 Kodu uyarinca,
https://www.foodstandards.gov.au/code/Documents/Sched%2019%20Contaminant%20MLs
%20v157.pdf adresinde, ambalajlama sonucunda olusan da dahil, gida {iriinlerinin
icerebilecegi zararli madde sinirlarina iligkin kurallar yer almaktadir.

Ayrica, Avustralya’da siirdiiriilebilirlik bilincinin hizla yayginlasmasina baglh olarak
ambalaj malzemelerinin de buna uygun olmasi yoniinde giiglii bir egilim olusmustur. Bu
cercevede, Australian Packaging Covenant Organisation tarafindan takip edilen ve 6zellikle
2025 yilna kadar ulasilmasi planlanan hedeflerin (https://apco.org.au/national-packaging-
targets) incelenmesi ve paketleme siireglerinde buna yonelik Onlemler alinmasi Onem
tasimaktadir.

4.8 Lojistik (nakliye siiresi, en fazla tercih edilen tasima modlari, giizergahlar v.b.)

Cografi konumu nedeniyle, Avustralya’ya ihracatta agirlikli olarak deniz yolu
tasimaciligi ve bunu takiben katma degeri yiiksek {irlinlerde hava yolu tasimaciligi
kullanilmaktadir. Bu ¢ergevede, iilkemiz ile Avustralya arasinda dogrudan bir deniz yolu ve
hava yolu tasimaciligt bulunmamaktadir. Deniz yolu tasimaciliginda teslimat 30-45 gln
arasinda gerceklestirilmektedir.

4.9 Dagitim Kanallar1 (acente, distribiitor, temsil, dogrudan son kullaniciya satis,
magaza kiralama vb.)

Sekerleme ve c¢ikolata iriinlerinde {ilkemizden Avustralya’ya ihracatta, gida
toptancilarina satig, distribiitore satis ve zincir siipermarketlere satig segenekleri 6n plana
cikmaktadir.

Bunun yaninda, Avustralya’da birgok sektorde faaliyet gosteren firmalarin satin alma
stirecleri, iilkenin kendine 0zgli kosullarii yansitan faktdrlerden etkilenmektedir. Bu
cercevede, Avustralya’nin sosyo-ekonomik gelismislik diizeyi ve cografi konumu, firmalarin
satin alma kararlarina 6nemli diizeyde etki etmekte ve buna bagli olarak “iiriiniin fiyat1” birgok
durumda satin alma stirecinde birinci belirleyici faktoér olmaktan ¢ikmaktadir. Buna gore,
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- Ur(in kalitesi

- Uriin giivenligi ve standartlara uygunluk

- Hizli ve siirekli tedarik

- Dogrudan yerli lireticiden veya yerel bir firma (temsilci/distribiitdr/toptanci)
Uzerinden temin

- Satis sonrasi hizmetler

- Nihai tiiketici/kullanict tercihi ve egilimleri

- Surdardlebilirlik

- Etik ilkeler

faktorlerinin, bir¢ok farkli sektorde satin alma kararimi belirleyen baslica unsurlar
oldugu goriilmektedir.

Sekerleme ve ¢ikolata iirlinlerinde en genis dagitim kanalina, siipermarketlere dogrudan
satis yoluyla ulagilabilmektedir. Bununla birlikte, Avustralya zincir siipermarket piyasasinda
faaliyet gosteren baslica firmalarin, giiclii kurumsal yapilar1 ve biiyilik is hacimlerine bagli
olarak, yukarida sayilan faktorler ¢ergevesinde oldukga kapsamli satin alma sistemlerine sahip
oldugu bilinmektedir. Bu itibarla, s6z konusu firmalarin satin alma kanallar1 {i¢ basliktan
olusmaktadir.

- Online sistem ile alim
- Arac1 (Komisyoncu) lizerinden alim
- Dogrudan alim

Online sistem ile alimda, slipermarketlere iirin tedarik etmek isteyen firmalar,
stipermarketlerin online tedarik sistemi iizerinden bagvuruda bulunmaktadir. Bunun yaninda,
bazi firmalar, kisa/orta vadeli satin alma ilanlarini da iiriin bazinda 6nceden yayinlamaktadir.
Bu ¢ercevede, firmalar, bagvurularinin kabul edilmesi durumunda siipermarketlerin tedarikgisi
olabilmekte ve {iriin tedarikine iligkin tiim siirecleri de online sistem iizerinden yiiriitmektedir.
Avustralya’da faaliyet gosteren baslica zincir slipermarketlerin online satin alma sistemleri,
4.2.3 baghig altinda yer almaktadir.

Bunun yaninda, siipermarketlere iiriin tedarik etmek isteyen bir¢ok firmanin, bu alanda
uzmanlagmis aract firmalar {izerinden siire¢leri yiiriittiigii de bilinmektedir. S6z konusu araci
firmalar, hem silipermarket miisterilerinin harcama verileri {iizerinden miisterilerine
kategori/iiriin bazinda danigmanlik ve piyasa arastirmasi hizmeti vermekte hem de tedarikci
firmalar ile slipermarketlerin satin alma birimleri arasinda komisyon karsiliginda aracilik
yapmaktadir.

Son olarak, stipermarketler {iriin alimlarint dogrudan kendileri de yapabilmektedir. Bu
durumda, tedarik¢i firmanin stipermarket firmasmin ilgili biriminin sorumlusuna (Category
Manager) dogrudan ulagabilmesi gerekmektedir. Ayni1 zamanda, dogrudan satista, tedarik¢inin
ilkede yerlesik bir iiretici olmasi veya iriiniin iilkedeki bir temsilci/distribiitdr/toptanci
iizerinden satilmasi belirleyici olmaktadir. Bu itibarla, siipermarketlere dogruda satis
seceneginin, orta vadeli yogun bir is gelistirme faaliyeti gerektirdigi bilinmektedir.

4.10 Satis Sonras1 Hizmetler

Sekerleme ve ¢ikolata iirlinleri nihai tiiketim mamulleri oldugu ve Avustralya genel
itibartyla tiiketici bilincinin yiiksek olan bir tilke olarak degerlendirildigi i¢in, s6z konusu {iriin
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grubunda tiiketicilerin tiriinle ilgili olumlu veya olumsuz geri doniislerini takip etmek oldukga
onemlidir.

Bunun yaninda, gerek Food Standards Australia gerekse Eyalet hiikiimlerinin ilgili
kurumlarinca piyasada gida irilinlerinin gida gilivenligine uygunlugu denetlenmekte ve
uygunsuzlugu tespit edilen driinlerin, iriin tedarik¢ilerince toplatma bildirimleri ilan
edilmektedir. Bu ¢ergevede, gida iirlinlerinin dncelikle ilgili standartlara uygunlugundan emin
olunmasi ve herhangi bir uygunsuzluk durumunda siire¢lerin iiretici firma tarafindan yakindan
takip edilmesi 6nem arz etmektedir.

4.11 Reklam ve Pazarlama

Avustralya milli gerlirinin yaklasik yaris1 hanenalk: tiiketim harcamalarindan
olugmaktadir. Kisi bas1 milli gelir seviyesi ile birlikte degerlendirildiginde, Avustralya’nin
giiclii bir tiikketim toplumu oldugu soylenebilmektedir. Bu gergevede, sekerleme ve cikolata
iirinlerinin de dahil oldugu nihai tiiketim mamullerinde, etkili geleneksel ve sosyal medya
reklamlarinin, pazarda uzun vadeli basar1 i¢in kilit dnemde oldugu diisiiniilmektedir.

4.12 1s Yapma Kolaylig, Is Kiiltiirii

Avustralya, i3 yapma kiiltiiriiniin gelismis oldugu ve yeni is firsatlarinin potansiyelinin
yiksek oldugu bir pazardir. The Heritage Foundation 2022 Yili Ekonomik Serbestlik
Endeksine gore, Avustralya diinya ekonomileri arasinda finansal serbestlikte birinci ve dis
ticaret serbestliginde ikinci sirada gelmektedir. Ayn1 zamanda Avustralya, Diinya Bankasi
Global Is Yapma Endeksinde 14., Yeni Is Kurma Endeksinde yedinci sirada bulunmaktadir.

Ulkenin kendine Ozgi cografi konumuna baglh olarak,
Avustralya’da alic1 firmalar, tedarikgileri ile giiven ve siireklilige dayali uzun vadeli is iliskileri
gelistirme egilimindedir. Bu c¢ergevede, Avustralya’ya ihracatim1 gelistirmek isteyen
firmalarimizin, oncelikle tilkeye yonelik faaliyetlerle pazarin dinamiklerine hakim olmalari,
yerel bir temsilci lizerinden is gelistirme siireglerini yonetmeleri ve orta/uzun vadede pazarda
fiilen yer almalar1 yoniinde bir planlama yapmalari1 6nerilmektedir.

4.13 Ithalat Vergileri (giimriik vergisi, katma deger vergisi, 6zel tiiketim vergisi,
ilave gimruk vergisi, anti damping vergisi vb.)

Avustralya’da tarife satirlarinin yaklasik yaris1 vergiden muaf olup uygulanan giimriik
vergileri %0-%5 arasinda degismektedir. Ayrica, tiim driinler i¢in ithalatta %10 GST (Goods
and Services Tax) uygulanmaktadir. Bu ger¢evede, Avustralya’nin ithalat vergileri agisindan
goreceli olarak serbest bir pazar oldugu séylenebilmektedir.

Bunun yaninda, tarife satirn  bazinda uygulanan glimriik  vergilerine
https://www.abf.gov.au/importing-exporting-and-manufacturing/tariff-classification/current-
tariff/schedule-3 adresinden ulasilmasi miimkiin bulunmaktadir.

4.14  Odeme Sekilleri (mevcut durum/tavsiye edilen ddeme sekilleri)

Avustralya’ya ihracatta en c¢ok akreditifli 6deme ve acgik hesap Odeme sekilleri
kullanilmaktadir. Bunun yaninda, Avustralya’nin alacak tahsili agisindan genel itibariyla
giivenli bir lilke oldugunu sdylemek miimkiin bulunmaktadir. Bununla birlikte, ihracatci
firmalarimizin, Avustralya’ya ilk kez ihracat yapiliyor olunmasi, ilgili firmaya ilk kez satis
yapiliyor olunmasi, alict firmanin giivenirliginden emin olunamamasi gibi durumlarda gerekli
tedbirleri almalarinda fayda gortilmektedir.
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5. Firsatlar ve Tehditler

Onceki béliimlerde deginildigi iizere, Avustralya yiiksek kisi basi milli geliri ve
tiikketime dayali ekonomisi ile birgok sektorde iilkemiz ihracati i¢in 6nemli bir potansiyel
pazardir. Bunun yaninda, iilkenin kendine 6zgili cografi konumunun getirdigi zorluklar ve
Ozellikle Covid-19 siireciyle ortaya g¢ikan tedarik zinciri sorunlarina bagli olarak iilkede
goriilmiis olan arz sikintilari, birgok sektorde ithalat tedarik kaynaklarini cesitlendirme
yoniinde bir egilimin giiclenmesini saglamistir. Bu kapsamda, sekerleme ve cikolata
iriinlerinde iilkemiz {retim ve ihracat potansiyelinin, Avustralyali alicilarin tedarik
kaynaklarin1  ¢esitlendirme motivasyonu ile birlikte diisiintildiiglinde, ihracatmizin
gelistirilmesi i¢in bir firsat oldugu diisiiniilmektedir.

Diger taraftan, Avustralya’da yiiksek enflasyon ve artan faizlere bagli olarak ortaya
cikan “hayat pahalili§1” sorunu ve hanehalki ekonomisinde goriilen aginma, tiiketim {irtinleri
pazarinin gelisimi i¢in bir tehdit niteligindedir. Ayrica, 6zellikle sekerleme tiriinlerine yonelik
saglik kaynakli endiseler, ilgili sektorde Avustralya’ya ihracatmizin arttirilmasinin 6niinde bir
bagka tehdit unsurudur.

6. Sonuc ve Degerlendirme

Avustralya’nin pazar biiylikliigli ve ilkemizin giiglii ihracat profili birlikte
degerlendirildiginde, sekerleme ve cikolata triinleri sektoriinlin iilkemizin Avustralya’ya
ihracatinin gelisim potansiyelinin yiiksek oldugu sektorlerden biri oldugu goriillmektedir.

Bunun yaninda, diger sektorler i¢in oldugu gibi, bu sektérde de ihracatgi firmalarimizin
Avustralya’ya ihracatlarii arttirmalar1 i¢in iilkeye 0zgii bir strateji gelistirmeleri gerektigi
degerlendirilmektedir. Bu kapsamda, ilk asamada, yurt dis1 pazar arastirmasi, fuarlara ve ticaret
heyetlerine katilim ve yerel bir acente/araci/distribitér ile ¢alisma segeneklerinin
degerlendirilmesinin, orta ve uzun vadede ise birim kiralama, reklam ve tanitim faaliyetlerine
agirlik verme gibi agilimlar yapilmasinin, pazarda uzun vadeli ve kalic1 basari i¢in kilit Snemde
oldugu diistiniilmektedir.
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